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提 要 在对“生态产品”“生态产品价

值”“生态产品价值实现”的内涵、特征

等进行系统辨析及对国土空间规划引领

生态产品价值实现的政策要求、现实问

题进行全面分析的基础上，研判新时期

国土空间规划引领生态产品价值实现的

重点和方向，提出应将“引领生态产品

价值实现”作为新时期各级各类国土空

间规划的重要工作目标，从战略方法和

战术措施两个层面对“国土空间规划引

领生态产品价值实现”提出路径指引，

构建“统筹两个维度、面向供需两端、

聚焦两个环节、把握6项任务、落实3类
传导”的“2+2+2+6+3”的“国土空间

规划引领生态产品价值实现”路径框架，

并对六项核心任务和三类规划传导的具

体内容提出建议，以期通过国土空间规

划切实践行“绿水青山就是金山银山”

理念，有效促进生态产品价值实现。

关键词 国土空间规划；生态产品；价

值实现；路径研究
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Realizing the Ecological Value Through Territorial Spatial Planning: A Research
on Path Finding
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Abstract: Based on a systematic analysis of the concepts of "ecological products",

"the value of ecological products", and "value realization of ecological products",

and combined with a comprehensive review of policy requirements and practical

problems of territorial spatial planning in guiding the value realization of ecological

products, the paper proposes that "value realization of ecological products" should be

taken as an important goal of territorial spatial planning across the board in the new

period. From both the strategic and the tactic levels, the paper points out a roadmap

for territorial spatial planning to guide the realization of ecological values. The

roadmap is characterized by a "2+2+2+6+3" framework, which covers two aspects,

integrates supply and demand, focuses on two links, consists of six tasks, and uses

three types of policy-action transmission mechanisms. The paper also elaborates on

the six core tasks and the three transmission mechanisms in order to put the idea

into practical actions.

Keywords: territorial spatial planning; ecological product; value realization; path-

finding

生态产品价值实现是新时期生态文明建设的重要命题，建立健全生态产品价值实现

机制是贯彻落实习近平生态文明思想的重要举措，是践行“绿水青山就是金山银

山”理念的关键路径[1]。党的十九大报告提出“要提供更多优质生态产品以满足人民日

益增长的优美生态环境需要”，2021年中共中央办公厅、国务院办公厅印发的《关于建

立健全生态产品价值实现机制的意见》，为建立健全生态产品价值实现机制进一步明确

了战略方向和实施指南。

生态产品价值实现社会关注多、政策要求高，但目前尚缺乏适于推广的系统性方法

和具有普适指导意义的路径指引。“五级三类”国土空间规划是国家空间发展的指南、

可持续发展的空间蓝图，是各类开发保护建设活动的基本依据，需要兼顾和平衡资源的

双重属性（自然属性和资产属性），实现自然资源的保值增值和效益最大化[2-3]，“如何

在对自然资源进行良好保护的基础上促进自然资源向生态产品转化、实现自然资源保值

增值”是国土空间规划必须研究、探索并解决的重要问题[4-6]。国土空间规划与生态产

品价值实现关联性强、匹配度高，具备成为引领生态产品价值实现的路径方法和实施抓

手的优势和可能。

目前与“生态产品价值实现”相关的研究较多，但主要聚焦在生态产品概念、内

涵、分类等基础理论[7-10]、生态产品价值核算[11-12]及生态产品价值实现路径、模式、机

制[8，13-15]等方面，关注国土空间规划对生态产品价值实现的引领作用、方式及路径的研
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究尚不多见。本文在对相关概念进行系

统辨析及对国土空间规划引领生态产品

价值实现的政策要求、现实问题进行全

面分析的基础上，探索提出“国土空间

规划引领生态产品价值实现”的路径框

架和内容建议，希望能为国土空间规划

引领生态产品价值实现提供明确的路径

指引。

1 相关概念辨析

1.1 生态产品

“生态产品”是我国在推进生态文明

建设的过程中提出的全新概念。2010年
国务院印发的《全国主体功能区规划》

首次提出“生态产品指维系生态安全、

保障生态调节功能、提供良好人居环境

的自然要素”，随后有关“生态产品”的

研究和认识不断深入，其内涵和分类不

断延伸和拓展，但目前对于“生态产品”

的内涵界定尚未有公认的定论。综合相

关研究[8-9，13，16-18]，笔者认为，可以从形

成和来源、功能效用和满足需求、过程

影响等三个角度对“生态产品”的内涵

进行延伸和拓展（图 1），将其归纳为：

自然资源通过其自身生产 （生态生产）

及与人类生产共同作用，以可持续方式

形成的既能增强自然生态功能又能增进

人类福祉、促进人与自然和谐共生的要

素和服务。

相关学者从不同角度对“生态产品”

的分类进行了研究，如按表现形式[14，19]、
按公益性程度[10，20]、按重要性等级[7]、按

经济特征（产品消费过程中的排他性和

竞争性） [9]（图2）。
此外，正确理解“生态产品”的特

征是有效促进生态产品价值实现的基础。

从数量、质量、效益、空间等 4个维度

来把握“生态产品”的特征，有助于明

确生态产品价值实现过程中应当关注的

重点（表1）。

1.2 生态产品价值

生态产品价值与生态产品的形成和

来源、功能效用和满足需求以及数量、

质量、效益等维度的特征密切相关，主

要具有以下特征：①价值来源的复合

性[21]。由于生态产品来源于自然资源的

自身生产（生态生产）及与人类生产的

共同作用，因此，生态产品价值亦来源

于自身生产（生态生产）和人类生产[8]。
②价值层次的多元性。生态产品既能增

强自然生态功能又能增进人类福祉，具

有生态价值、社会价值、文化价值、经

济价值等多元价值。③价值水平的可提

升性。由于生态产品的价值高低与生态

产品的稀缺程度、供给品质、外部性等

密切相关，因此，有针对性地采取相应

措施拓“量”、提“质”、增“效”可有
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图1 三个角度界定“生态产品”内涵
Fig.1 Defining "ecological products" from three perspectives

资料来源：根据参考文献[8-9，13，16-18]整理绘制

图2 基于不同角度的“生态产品”分类
Fig.2 Classification of "ecological products" based on different perspectives

资料来源：根据参考文献[7，9-10，14，19-20]整理绘制
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表1 “生态产品”四维特征及关注重点
Tab.1 Four-dimensional characteristics and focus of "ecological products"

维度

数量

质量

效益

空间

特征

稀缺性

重质性

伴生性

外部性

地域
差异性

供需
异位性

特征阐释

①供应相对有限
②需求日趋无限

生态产品的价值不仅要以数量取
胜，更要以质量取胜[15]

①物质及服务伴生
②价值伴生

生态产品的供给使周边更大区域范
围整体受益

①资源分布的空间差异
②生态产品生产、服务、价值实现
状况的地区差异
生态产品的供给空间和需求空间并
不完全一致[8]

针对特征的关注重点
拓“量”：
优“存量”扩“增量”，提升和拓展生态产品的供给能力和范
畴，增加“量”的供给
提“质”：
提升生态产品供给品质，一方面要优先保护具有重要战略价值
的优质生态产品，另一方面要通过恰当的方式和手段生产更多
优质的生态产品，实现“品高质优”
增“效”：
发挥生态产品多重效益、多重价值，实现“一品多效”
增“效”：
拓展生态产品溢价类型，提升生态产品溢价水平，通过以生态
产品为触媒带动周边整体受益的“以点带面”的方式实现生态
产品效益最大化
确“能”定“制”：
差异化选择生态产品发展方向，确定价值实现的适用方式和适
宜机制，实现“因地制宜”
促“配”畅“达”：
促进生态产品供需匹配、畅通可达，实现“供需匹配畅达”

60



国土空间规划引领生态产品价值的实现路径 赵 毅 周 秦 袁新国 周 文

效提升生态产品的价值水平。

1.3 生态产品价值实现

生态产品价值实现主要包括价值提

升和价值实现两个方面。价值提升（生

态产品保值增值）是基础[19]；价值实现

（生态产品价值显化） [15]是落脚点，其本

质和关键是生态产品能够满足需求、进

行价值交易并成交。

总体而言，生态产品价值实现是在

生态产品保值增值的前提下，通过政府

推动与市场驱动相结合，将生态产品的

多层次价值通过交易进行“显化”，从而

使生态优势转化为经济优势，实现生态、

安全、经济、社会效益相统一，是“两

山”转化的有效路径。

2 国土空间规划引领生态产品价

值实现的政策要求与现实问题

党的十八大以来，生态产品价值实

现逐步成为社会广泛关注的热点，2019
年《中共中央 国务院关于建立国土空间

规划体系并监督实施的若干意见》（中发

〔2019〕18号）提出构建“五级三类”国

土空间规划体系，在之后出台的一系列

生态产品价值实现相关政策文件中，国

土空间规划被赋予了重要的引领、促进

和约束功能。但总体来看，两者都是新

生事物，无论是理论研究、规划实践还

是政策保障等都仍处于探索和完善阶段，

尚存在一些亟待解决的现实问题。

2.1 政策要求

2020年以来，自然资源部先后印发

了三批《生态产品价值实现典型案例》，

提出要充分发挥国土空间规划的引领和

约束作用，以及探索建立国土空间规划

和生态产品价值实现统筹协调、高效联

动的运行机制等相关要求。从推介的典

型案例来看，多是通过生态修复、景观

提升、土地整治、设施完善等方式促进

了生态产品价值实现，而这些方式正是

国土空间规划的重要内容。

2021年自然资源部印发的《自然资

源领域生态产品价值实现机制试点工作

指南》（以下简称“《指南》”）也对在

国土空间规划中开展与生态产品价值实

现相关工作进行了部署（图3）。

2.2 现实问题

2.2.1 以后期总结为主，尚缺乏前置

性、目标明确的规划引领

目前作为经验总结推广的生态产品

价值实现典型案例均起步较早，经过多

年的实践探索逐步取得成效。在实践探

索初期，多以生态修复、综合开发、矿

地融合等为目标；在实践探索后期，随

着生态产品价值实现要求的逐步明确，

对价值实现过程中编制的相关规划及经

验进行总结。真正通过前置编制规划引

领生态产品价值实现的做法尚不多见。

2.2.2 以单点突破为主，尚缺乏全局

性、系统性的规划引领

生态产品价值实现是一个多元、复

杂的过程，涉及多个方面，需要经历多

个环节。但既有案例大多重点聚焦最急

需解决的问题或最具特色的方面进行单

点突破，如徐州市贾汪区重点聚焦采煤

塌陷区生态修复利用、江阴市重点聚焦

沿江生态保护等，涉及全域、全要素的

系统性的规划引领生态产品价值实现体

系尚未建立。

2.2.3 以个案探索为主，尚缺乏普适

性、可推广的规划引领

目前对于生态产品价值实现的路径

方法指引以个案经验总结推介为主，虽

具有一定的示范和启发意义，但对于各

地系统性开展此项工作的指导价值较为

有限。包含关注重点、内容体系、传导

方式等在内的具有较强指导意义的普适

性、可推广的规划引领生态产品价值实

现路径尚未明晰。

3 国土空间规划引领生态产品价

值实现的路径框架

根据生态文明建设的战略部署，落

实建立健全生态产品价值实现机制的总

体要求，基于对“生态产品”“生态产品

价值”“生态产品价值实现”的内涵、特

征等的认知和“五级三类”国土空间规

划重点内容的理解把握，笔者认为，应

将“引领生态产品价值实现”作为新时

期国土空间规划的重要工作目标，各级

各类国土空间规划的层级侧重、内容安

排等均需围绕此目标展开、落实，形成

“统筹两个维度、面向供需两端、聚焦两

个环节、把握六项任务、落实三类传导”

的“2+2+2+6+3”的“国土空间规划引

领生态产品价值实现”路径框架（图4）。
其中：“统筹两个维度、面向供需两端、

聚焦两个环节”是工作理念和思路，属

于战略方法层面；“把握六项任务、落实

三类传导”是工作重点和保障，属于战

术措施层面。

统筹两个维度。“时间维度”指“引

领生态产品价值实现”的目标和理念要

贯穿各级各类国土空间规划的全过程[22]，
国土空间规划要关注生态产品价值实现

的全流程，尤其要关注其中的核心环节；

“空间维度”指要进行全域、全要素的基

础性评价，并以此为依据进行全域生态

产品价值实现的方向确定、空间引导和

措施安排。

面向供需两端。在生态产品价值实

图3 《指南》对在国土空间规划中开展与生态产品价值实现相关工作的要求
Fig.3 Requirements of the Guidelines for carrying out work related to the value realization of ecological products

in territorial spatial planning
资料来源：根据《自然资源领域生态产品价值实现机制试点工作指南》整理绘制
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现过程中，供应端为丰富多样的自然资

源，中间端为生态产品，需求端为全社

会日益增长、不断升级的生态产品需求，

供需两端精准对接是生态产品价值实

现的关键所在[22]。供应端，要加强对作

为生态产品自然本底、生态载体和供给主

体的各类自然资源的保护修复，为生态产

品价值实现提供最基本的物质基础和空

间保障[23]。需求端，要在明确需求主体

（个体及家庭、各级政府、各类企业和组

织）、需求内容（清新空气、清澈水质、

清洁环境等基础需求和生态旅游、生态休

闲等升级需求）、需求类型（生态权益指

标等政府调控性需求和生态旅游等市场引

导性需求等）的基础上，为各类需求提供

相应的空间保障和政策支持。

聚焦两个环节。即基于供应端的从

自然资源到生态产品的“资源变产品”（价

值提升）环节和面向需求端的保障生态

产品满足需求、直面需求、便捷交易的

“产品变商品”（价值实现）环节。在两大

核心环节采取相应的引导措施，是保障和

促进供需两端精准对接的核心重点。在

“资源变产品”（价值提升）环节，重点是

要根据供应端（自然资源）的基本情况和

开发利用潜力确定其变为中间端（生态

产品）的发展方向和适用方式；在“产

品变商品”（价值实现）环节，重点是要

建立起中间端 （生态产品） 和需求端

（各类需求主体）之间的联系，使生态产

品能够满足需求、直面需求、便捷交易。

在落实上述战略方法的基础上，要

在战术措施上把握好国土空间规划引领

生态产品价值实现的六项核心任务，并

进一步落实其在总体规划、专项规划、

详细规划三类规划中的具体传导内容和

方式，保障国土空间规划引领生态产品

价值实现有效实施。

4 国土空间规划引领生态产品价

值实现的核心任务

国土空间规划引领生态产品价值实

现的六项核心任务分别为基础评价、发

展方向、目标指标、空间引导、适用方

式和实施机制。

4.1 基础评价是支撑

基础评价主要为生态产品内生供应

能力评价，包括自然资源本底条件评价

和生态产品产出能力评价两个方面（表

2）。自然资源本底条件评价主要针对资

源本体和资源适宜性条件进行评价。在

自然资源本底条件评价的基础上，可从

生产生活材料、生态环境效益、景观美

学价值、基础支持功能等类型范畴出发

全面评价生态产品产出能力，包括可产

出产品的具体数量、质量、权属、结构、

空间分布、生态与经济价值及其变化，

以及可持续供给能力等。

基础评价的目的是明确资源禀赋特

征、各类约束条件、开发利用现状与发

展趋势、面临的主要问题等，全面了解

掌握地区生态产品内生供应能力，作为

制定引领生态产品价值实现的国土空间

规划策略的基础支撑。

4.2 发展方向是指引

根据各地资源禀赋和需求差异确定

适宜的生态产品发展方向（“生态+”方

向）。如：承担区域重要生态安全屏障、

生物多样性保护、水源涵养等功能的地

区，可重点考虑“生态+安全”方向；农

业生产条件优越、盛产特色优质生态农

产品的地区，可重点考虑“生态+农业”

方向；对特定产业（对资源、环境有特

殊要求的资源衍生型/环境依赖型产业

等）有重要支撑作用的地区，可重点考

虑“生态+工业”方向；自然景观条件优

越的地区可重点考虑“生态+旅游”方

向，其中，具有一定的生态品牌和地域

图4 国土空间规划引领生态产品价值实现路径框架
Fig.4 The framework for territorial spatial planning to lead the value realization of ecological products
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·侧重对核心自然资源及生态产品的总体安
排

·核心自然资源及生态产品相关指标的逐级
传导

·核心自然资源及生态产品空间同其他空间
的相互协调和平衡

·突出对生态产品价值实现的全过程引导
·落实并支撑同级总体规划、指导下位相关

规划
·形成“评价—方向—指标—空间—方式—

机制”的全链条、一体化、闭环式引导路
径

·强调对生态产品及其周边用地的协调落实
·落实总体规划、衔接专项规划
·对生态产品空间及周边用地布局进行实施

性安排
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文化特色的地区可重点往“生态+文化旅

游”方向引导，自然资源具有修复潜

力且公众具有较大休闲需求的地区，可

重点往“生态+休闲旅游”方向引导，

兼具多种资源禀赋的地区亦可选择多个

方向同时发展、相互促进；自然资源禀

赋优势不是特别明显的地区，则可考虑

从本地公众的休闲、游憩等需求出发，

探索可推广、低成本的生态产品发展方

向和方式，将普通自然资源打造成为可

见、可触、可感、可用的生态产品。

在定性判断的基础上，可进一步基

于资源本底条件和各类外部转化条件，

开展生态产品开发利用适宜性评价（表

3），明确“生态+安全”“生态+农业”

“生态+工业”“生态+旅游”等各类发展

方向的生态产品开发利用潜力，结合区

域生态产品需求分析，综合确定适宜的

生态产品发展方向及发展优先级。

4.3 目标指标是导向

结合生态文明建设总体要求和地区

生态产品发展方向，提出生态产品价值

实现的总体目标，并以总体目标为导向

构建指标体系，可分为刚性和弹性两类

进行控制引导。刚性指标体现约束性要

求，如生态补偿区域保护面积、生态保

护红线面积、森林覆盖率、生态用地扩

大规模、受损生态空间修复率等指标。

弹性指标体现所确定的生态产品发展方

向引导要求，如与“生态+安全”相关的

碳汇指标交易额、水权交易额等指标，

与“生态+农业”相关的生态农产品销售

额、区域公共品牌推广率等指标，与

“生态+工业”相关的自然资源衍生产业

（竹木制品加工产业、水制品产业等）增

加值、环境依赖型产业 （数据产业等）

引进发展情况等指标，与“生态+旅游”

相关的生态旅游景点增加量、生态旅游

总游客量、生态旅游总收入等指标。在

设定具体的指标值时，可根据区域内自

然条件和主体功能定位的差异分类设定

指标上限、下限或引导区间。

4.4 空间引导是重点

强化对不同类型、不同功能生态产

品的空间引导和差别管控，保障生态产

品功能和空间满足需求，有效促进生态

产品价值实现。可重点采用“生态产品

发展方向分区（用途分区） +管制分区”

的方式进行空间引导。

生态产品发展方向分区（用途分区）

方式，主要在生态产品开发利用适宜性

评价基础上进行优化引导，统筹划定与

确定的生态产品发展方向最密切相关的

区域，如与“生态+安全”相关的滨江生

态防护带、森林碳汇集中区、重要种质

资源保护区、水源涵养区等，与“生态+
农业”相关的生态农产品集中区、国家

地理标志产品保护示范区等，与“生态+
旅游”相关的生态旅游带、生态文旅保

护利用区等，并提出相应的生态产品发

展引导策略。

管制分区方式，主要基于国土空间

规划作为各类开发保护建设活动基本依

据的法定要求，以保护补偿、特色发展

为导向，重点划定生态补偿区域（重点

生态功能区）和特色发展引导区。生态

补偿区域（重点生态功能区）为刚性管控

区域，主要为生态保护红线、永久基本农

田、水稻田、重要湿地、水源地、生态

公益林等各类需要重点保护的区域，具

体范围按法定程序确认或调整；特色发

展引导区为引导性区域，可根据发展需

要动态增加或减少，根据主体不同又可

分为以政府为主体引导发展的滨江公园、

城郊湿地、环城森林带、沿河绿道等特

色生态产品空间和以市场为主体引导发

展的农业采摘园、特色民宿等生态农业

文旅发展空间。针对不同类型生态产品

空间设立差别化准入机制和管控措施。

表2 生态产品内生供应能力评价体系示例
Tab.2 Example of evaluation system for assessing the endogenous supply capacity of ecological products

评价方面

自然资源
本底条件

评价

生态产品
产出能力

评价

类型范畴

资源本体

资源
适宜性条件
生产生活

材料
生态环境

效益
景观美学

价值
基础支持

功能

具体种类示例
通过调查监测和确权登记明确的各类自
然资源
地质地貌特征、气候条件、土壤质地与养
分条件以及大气、水和土壤环境质量等
粮食、经济作物、林果、纤维、畜禽、
蛋奶、水产品、淡水等

优良环境、水土资源条件、碳汇等

优美景观、优良环境等

自然资源、生物多样性等

评价内容示例

资源种类、数量、质量、空间分布、权属等

地形、光热、水资源、土壤、环境等的农业生
产适宜性；气候、环境等的宜人性等

产量、品种、品质等，以及可持续供给能力

环境质量、环境容量、水土保持量、碳汇量等，
以及可持续供给能力
具有游赏价值的资源类型、空间规模、等级等，
以及可持续供给能力
土地及其他自然资源的种类、规模与质量，生物
多样性、栖息地价值等，以及可持续供给能力

表3 生态产品发展方向评价（生态产品开发利用适宜性评价）体系示例
Tab.3 Example of evaluation system for assessing the direction of ecological products development (ecological products
development and utilization suitability)

发展方向

生态
+

安全

生态
+

农业

生态
+

工业

生态
+

旅游

考虑因素

生态功能重要性

资源稀缺性

规模效应

考核要求

可认证性

产地限定性特征

生态环境条件

规模化生产条件

产品开发条件

原材料条件

资源环境条件

环境准入要求

发展基础

资源比较价值

生态环境条件

旅游开发条件

评价内容示例

具有区域性生态价值（生态安全屏障、生物多样性保护等）

空间尺度内是否稀缺

资源集中度等

责任指标或权益指标

对于认证条件和标准的符合性

国家地理标志保护产品或其他认证

土壤、水、大气环境质量等

机械化生产条件等

消费市场距离、物流基础设施等

本地供给能力、物流基础设施等

是否符合特定产业（资源衍生型/环境依赖型产业等）对资源、环境的特殊要求

生态环境准入清单要求

地方特色产品或工艺、上下游产业链分布等

资源规模度、观赏美感度、景观奇特性、体验参与性、资源组合度、资源知名度等

生态环境保护约束、环境承载力、污染治理情况、自然灾害防范能力等

区位条件、交通状况、区域经济发展水平、配套设施条件、当地居民态度等
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4.5 适用方式是驱动

根据地方实际，结合“生态产品”

特征，针对拓“量”、提“质”、增“效”

等目标，因地制宜地选取高效的适用方

式，有效促进生态产品价值实现。

第一，可采用“普适性”“基础性”

的适用方式。一是生态修复。在国土空

间规划中，应将提升高品质生态产品供

给能力作为生态修复的重要目标，针对

退化、受损的生态系统提出生态修复、

系统治理的综合对策，实现生态系统质

量和稳定性提升、区域生态环境改善、

周边土地等自然资源资产价值提升等多

重效益，并进一步推动后续生态产业发

展[24]。二是设施完善。在国土空间规划

中，应提出完善道路交通、公共服务、

互联网、物流等各类基础设施的具体措

施，保障生态产品供需连通畅达；同时，

应配置必要的环境基础设施，为能够有

效应对生态产品开发可能带来的各类环

境负面影响提供有力保障。

第二，可结合城乡差异，采用“针

对性”的适用方式。一是在乡村地区采

用引导“生态+”发展的乡村振兴方式。

在保护修复乡村自然资源的基础上，通

过现代技术提高农业生产效率，因地制

宜发展特色农业，并鼓励向二三产延伸

形成产业链，促进“生态+农业”“生态+
工业”“生态+旅游”联动发展，形成区

域公共品牌；在村庄规划中落实支持一

二三产业融合发展、乡村旅游发展的用

地需求，提升农村各类设施水平和居住

环境品质；通过美丽乡村建设等多种措

施发挥乡村“生态+”的多元价值[25]。二

是在城市地区采用基于自然的解决方案

（NbS）的城市更新方式。在城市更新中

注重对自然资源的保护、修复和可持续

管理，通过多种措施（如小型地块生态

化改造、灰色基础设施绿色化改造、微

型绿色空间拓展等）营造蓝绿生态空间，

增加生态产品供给，并通过城市生态景

观更新提升创造社会效益，带动周边更

大区域范围整体受益。

第三，还可结合确定的生态产品发

展方向（“生态+”方向），因地制宜地

采用“特色化”的适用方式。一是文化

赋能。通过挖掘自然资源自身的历史文

化、盘活历史文化资源、注入新文化元

素，打造特色 IP，或将自然资源与地区

传统文化、红色文化等相融合，实现

“红古绿”融合发展。二是特色风貌塑

造。结合生态修复等措施，以厚植绿色

生态本底、彰显特色文化内涵、创造宜

居宜业环境、满足公众休闲游憩需求等

为目标，塑造特色品质空间，提升整体

景观风貌。

4.6 实施机制是保障

分类探索创新机制。供给保障方面，

可探索特别生态功能区、生态产品价值

占补平衡、生态产品储备等机制；用地

挂钩方面，将生态产品供给、生态产品

价值实现程度等作为用地指标分配与转

让的重要依据，与用地出让等挂钩，探

索用地指标及年度用地计划指标倾斜、

修复治理区域建设用地定向新增、附带

生态保护修复或生态环境增值条件的土

地出让等相关机制；产业引导方面，可

探索进一步完善区域公共品牌、全域旅

游等相关机制；平台建设方面，在生态

产品价值核算的基础上进一步探索完善

包括生态指标在内的生态产品交易平台

等；资金补贴方面，可探索进一步完善

生态补偿、税收补贴等财政机制。

5 国土空间规划引领生态产品价

值实现的规划传导

完善国土空间规划编制体系，将引

领生态产品价值实现相关内容作为国土

空间规划编制和审查的重要内容；健全

国土空间规划传导机制，保障国土空间

规划在引领生态产品价值实现方面“能

用、好用、管用”[26]。结合国家或区域

的安全格局、发展战略等，在“五级三

类”国土空间规划中各有侧重地落实引

领生态产品价值实现的理念目标、内容

要求和对策措施，有效扩大生态产品供

给、合理引导和保障生态产品需求、科

学选择促进生态产品价值实现的适用方

式，将国土空间规划引领生态产品价值

实现落到实处（表4）。

5.1 总体规划：侧重对核心自然资源及

生态产品的总体安排

总体规划侧重对全域国土空间范围

内自然资源的全局性、系统性安排，以

自然资源本底条件梳理和评价为基础，

以生态产品需求为导向，确定或落实核

心自然资源及生态产品相关指标并逐级

传导，突出核心自然资源及生态产品空

间同其他空间的相互协调和平衡，指明

生态产品初步发展方向和实施机制。

总体规划阶段的基础评价结合国土

空间规划“双评价”成果或依托专项规

划的基础评价进行，重点关注自然资源

本底条件评价，在此基础上确定核心自

然资源及生态产品的发展方向、目标指

标、空间引导、实施机制等内容。其中，

国家、省级总体规划偏重于初步方向、

核心指标、整体格局和机制创新等战略

性内容，而市、县、镇级总体规划更偏

重于对上位规划战略性内容的落实、细

化和补充。

5.2 专项规划（生态产品价值实现专项

规划）：突出对生态产品价值实现的全过

程引导

编制生态产品价值实现专项规划，

落实并支撑同级总体规划，指导下位相

关规划。生态产品价值实现专项规划是

在系统梳理、评价现状自然资源数量、

质量和空间分布等特征基础上，对一定

时期内生态产品或其价值的发展方向、

目标指标、空间引导的综合部署，并采

取一系列促进生态产品实现综合效益最

大化的适用方式和实施机制。

生态产品价值实现专项规划应兼顾

自然资源本底条件评价和生态产品产出

能力评价，明确生态产品的发展方向、

目标指标、空间引导、适用方式和实施

机制。国家、省级专项规划侧重于具有区

域战略价值的核心自然资源及生态产品的

总体性内容规划，而市、县级专项规划则

关注全域自然资源及生态产品的实施性

内容规划。通过形成“评价—方向—指

标—空间—方式—机制”的全链条、一

体化、闭环式引导路径，促进全域不同

地区、不同类型生态产品价值实现。

5.3 详细规划：强调对生态产品及其周

边用地的协调落实

详细规划以总体规划生态产品价值

实现相关内容为依据，与生态产品价值

实现专项规划内容相衔接，通过地块用

途管制对生态产品空间布局作出实施性

安排，并根据自然资源的数量和质量，
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结合生态产品的兼容性强弱、溢价性高

低，合理协调生态产品周边用地布局，

促进生态产品价值实现。

一方面，详细规划通过用地布局、

用途管制保障生态产品空间落地，通过

因地制宜地选择高效的适用方式提升生

态产品数量和质量，直接提升生态产品

价值。城镇开发边界内详细规划和城镇

开发边界外村庄规划的适用方式应体现

城乡差异。另一方面，根据生态产品的

兼容性和排他性特征，合理布局生态产

品周边用地，延伸生态产品价值实现的

产业链，间接提升生态产品附加值。

6 结语

生态产品价值实现是新时期生态

文明建设的重要命题，国土空间规划是

可持续发展的空间蓝图。本文在分析国

土空间规划引领生态产品价值实现的政

策要求和现实问题的基础上，基于对

“生态产品”“生态产品价值”“生态产品

价值实现”的内涵、特征等的认知和国

土空间规划重点内容的把握，提出“统

筹两个维度、面向供需两端、聚焦两个环

节、把握六项任务、落实三类传导”的

“2+2+2+6+3”的“国土空间规划引领生

态产品价值实现”路径框架和具体内容

建议，以期通过国土空间规划协调推进

“整治修复保生态”和“价值实现促

发展”。

后续还将对生态产品内生供应能力

评价的完整指标体系构建、生态产品发

展方向评价（生态产品开发利用适宜性

评价）的完整指标体系构建、空间引导

的具体技术方法以及生态产品价值实现

专项规划编制的技术方法等关键技术问

题进行深入研究，以期形成“路径框架+
技术指南”的国土空间规划引领生态产

品价值实现完整技术路径，切实践行

“绿水青山就是金山银山”理念，有效促

进生态产品价值实现。
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